


Cool Industries for the Creative City



 Studija "Zagreb kao kulturni proizvod", 2010.

 Akcijski plan poticanja kulturnih/kreativnih 
industrija Zagreba, 2012.

 Prethodna istraživanja IRMO-a na temu 
kulturnih/kreativnih industrija…



 ARHITEKTURA

 DIZAJN

 FILM

 GLAZBA

 INFORMACIJSKO-KOMUNIKACIJSKE TEHNOLOGIJE

 IZVEDBENE UMJETNOSTI (KAZALIŠTE, BALET/PLES)

NAKLADNIŠTVO

OBRTI

OGLAŠAVANJE

 VIZUALNE UMJETNOSTI



 UNESCO Međunarodni fond za kulturnu 
raznolikost

 Trajanje projekta: od 1.9.2013. – 1.4.2014.

 Ciljevi:
a) potaći socio-ekonomski razvoj grada

b) stvoriti značajniju prepoznatljivost grada

c) osigurati održivost sektora 
kulturnih/kreativnih industrija



 1. mapiranje/inventarizacija

 2. uvođenje kulturnih/kreativnih industrija u 
javne politike Grada

 3. izgradnja ljudskih i institucionalnih 
kapaciteta i umrežavanje

 4. promocija, podizanje javne svijesti i 
vidljivosti kulturnih/kreativnih industrija



 dodatno mapiranje potencijala KKI (ICT sektor 
i drugi)

 mapiranje tvrtki i pojedinaca KKI

 mapiranje proizvoda KKI

 prijedlog statističkog indeksa za mjerenje 
potencijala konkurentnosti

 istraživanje i prijedlog poticajnih mjera











 Valorizacija kreativnog sadržaja

 Cci = Vai x Cfi / Tii

 Vai dodana vrijednost, Cfi faktor kreativnog 
zapošljavanja i Tii ukupan prihod u okviru 
određenih aktivnosti (i)



1. Education  4. IT related creative activities 

PhD graduates per million   Internet hosts per 100,000 inhabitants 

Persons aged 30-34 with tertiary education 
attainment 

Percentage of Households with access 
to broadband  

Percentage of population aged 25-64 
participating in education and training 

Public-private co-publications per million 
population 

PISA test results 
User created Internet contents 
(Uploads/downloads ratio) 

World rank of the leading University Individuals buying over internet 

2. Science and technology 5. Culture related creative activities 

EPO patent applications per billion 
regional GDP (PPS€)  

Number of printed publications per 
million inhabitants 

Total employment in R&D in business 
sector (FTA) per million population 

Employment in Arts, entertainment and 
recreation; other service activities 

Researchers employed in R&D in business 
sector (FTA) per million population 

Value added in Arts, entertainment and 
recreation; other service activities 

Publication per million inhabitants - 
ScienceMetrix based on Scopus data  

Tourism overnight stays per million 
population 

R&D expenditure in the business sector as 
% of GDP  

Average spending by tourists 

3. Firm level innovation 6. Quality of life  

Non-R&D innovation expenditures as % of 
turnover (only for SMEs)  

Employment rate 

SMEs innovating in-house as % of SMEs  Unemployment rate 18-24 

SMEs introducing product or process 
innovations as % of SMEs  

Long term unemployment rate 

SMEs introducing marketing or 
organisational innovations as % of SMEs  

People at risk of poverty or social 
exclusion 

Sales of new to market and new to firm 
innovations as % of turnover (only for 
SMEs)  

Crimes recorded by the police 

 



1. Education 3. Innovation and R&D

Quality of public schools
Local availability of specialized research and 

training services

Quality of math and science education University/industry research collaboration

Quality of management and business schools Willingness to delegate authority

Investment in life-long learning Cooperation in labor-employer relations

2. Technology 4. Management and  firm-level strategies

Technological readiness Extent of marketing

Firm-level technology absorption Degree of customer orientation

Nature of competitive advantage Control of international distribution

Production process sophistication Reliance on professional management



 sastanci/radionice s lokalnom upravom i 
administracijom

 podrška u implementaciji mjera vezanih uz 
KKI

 Prijedlog osnivanja Centra za kreativne 
industrije (CKI)



 Poticati poboljšanje edukacije i treninga za razvoj 
kreativnosti, inovativnosti, korištenje novih tehnologija, 
poduzetništva i menadžerskih vještina u KKI

 Poticati poslovno i razvojno povezivanje, umrežavanje i  
suradnju aktera u KKI za zajednički nastup na EU i 
svjetskom tržištu 

 Uključiti pojedine djelatnosti KKI u novi sustav djelatnosti i 
indikatora za mjerenje doprinosa KKI gospodarskom i 
društvenom razvoju

 Poticati podizanje svijesti gradske uprave o važnosti KKI za 
razvoj pametnog i održivog kreativnog grada

 Poboljšati uvjete za razvoj KKI (korištenje gradskih prostora, 
smanjenje lokalnih doprinosa i davanja i dr.) radi poticanja 
razvoja kreativnosti i povećanja konkurentnosti grada i 
zemlje



 Poticati suradnju KKI s drugim sektorima u gradu 
(gospodarskim, turističkim, obrazovnim, 
prostornim…)

 Poticati jačanje marketinga, promocije KKI

 Poticati razvoj  tržišta za proizvode i djelatnosti 
KKI

 Poticati zapošljavanje aktera u KKI posebnim 
mjerama u sklopu politike razvoja kreativnosti i 
inovacija i povećanja konkurentnosti grada i 
zemlje

 Uspostaviti Centar za KKI i poticati njegov rad na 
razvoju KKI



 Grad Zagreb – prijedlog osnivanja 
koordinacijske točke – administrativnog tijela s 
predstavnicima svih GU koji imaju dodir s KKI

 Svrha: prvenstveno uvođenje i implementacija 
KKI u javne politike

 HGK – Komora Zagreb – pismo namjere 
osnivanja CKI

 Svrha: internacionalizacija i promocija 
proizvoda, pojedinaca i tvrtki KKI te ostale 
djelatnosti iz djelokruga HGK



 sastanci i radionice s predstavnicima KKI i 
umjetnicima

 uvođenje poduzetničkih modula na postojeće 

fakultete

 povezivanje KKI s industrijom i obrtom

 povezivanje KKI s turističkim sektorom



 SWOT analiza pojedinih sektora

 Na temelju SWOT analize predložene mjere za 
uvođenje u javne politike Grada Zagreba

 Pismo namjere o osnivanju Centra za kreativne 
industrije (CKI) pri Komori Zagreb

 Dio aktivnosti predloženih mjerama javnih 
politika može facilitirati CKI pri Komori 
Zagreb



 prijedlog kolegija: Akademija likovnih umjetnosti, 
Muzička akademija, Studij dizajna, Fakultet 
elektrotehnike i računarstva te Ekonomski fakultet

 modul ima 30 sati – 25 studenata u grupi
 stvara inspiraciju u doticaju s drugima naglasak ne 

na objektima ili formama, nego na kreativnom 
procesu

 uporište u tri točke: umjetnost (otvara percepcije), 
tehnologija (alati i instrumenti), znanost 
(istraživanje, organizacija i upravljanje 
činjenicama)

 metode: neposredno iskustvo, brainstorming učenje 
kroz projekt, kolaborativna praksa



 promotivni materijal za KKI i njihove 
proizvode

 turistički materijal koji promovira KKI i njihove 
proizvode

 promotivni materijal za podizanje javne svijesti 
o KKI (posteri,  city lights, jumbo plakati, TV 
spot, radio jingle, web stranica)



























































 implementacija mjera vezanih uz KKI

 osnivanje Centra za kreativne industrije (CKI)

 nastavak prikupljanja podataka za Registar 
kreativnih industrija – PRIJAVITE SE SAMI! na 
cicc@irmo.hr

 prijedlog i razrada konkretnih projekata u 
području KKI

 novi kolegij na Sveučilištu

 i još mnogo toga…

mailto:cicc@irmo.hr








 Dr. sc. Daniela Angelina Jelinčić – voditeljica 
projekta, istraživačica

 Mr. sc. Ana Žuvela - istraživačica

 Dr. sc. Krešimir Jurlin - istraživač

 Mario Polić – voditelj radionica

 Dr. sc. Feđa Vukić – koordinator akademskih 
aktivnosti

 Marko Baus – koordinator promotivnih 
aktivnosti



 Vladimir Jelinčić – koordinator izrade registra 
KKI i njihovih proizvoda

 Petra Paulić – istraživačka i administrativna 
asistentica

 Žana Knežević – istraživačka i administrativna 
asistentica

 Ivan Hromatko – istraživački i administrativni 
asistent; volonter

 Arno Vinković – asistent; volonter






